CENSO GIFE 2016:

Destaques
Gerais

Os resultados indicam uma grande diversidade de investidores sociais em
termos de perfil, montante de recursos e estratégias de atuacao.

Apesar da concentragao na regiao sudeste, ha uma tendéncia de descentralizagao
territorial do investimento social realizado. Educacao continua sendo o principal foco
de atuagao das iniciativas existentes.

Nos ultimos dez anos, além da predominancia de institutos e fundagdes empresariais,
observou-se uma redugéo na proporgéo de empresas (de 24%, em 2008, para 15%, em
2017) e um aumento da participacao de institutos e fundagdes familiares (de 8% para

19%) no Censo GIFE.
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Mas essas proporgoes
se alteram, conforme o
perfil do investidor
social:

Em 2016, o volume total investido alcancou RS 2,9
bilhoes. Esse valor é bastante préoximo do orgamento
empenhado pelo Ministério do Meio Ambiente que foi
de 2,8 bilhdes no mesmo periodo. A titulo de compara-
¢ao, o orgamento do Ministério da Saude, o segundo
maior entre os ministérios, foi de 100 bilhoes, de
acordo com o Siga Brasil.
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Notas: 1) Para empresas, a opgéo “Provenientes da(s) empresa(s) mantenedora(s)” refere-se a fonte de recursos do proprio associado.
2) Para empresas, a opcéo “Mensalidades ou contribuigdes associativas” néo é valida. 3) Amostra corresponde a 112 organizagdes que
informaram a fonte de recursos e volume de investimento. 4) Alternativas ndo somam necessariamente 100% devido a arredondamentos

ea

o fato da opgéo "outras fontes de recursos”, cujos valores variam entre O e 3%, ndo estar representada nos graficos.

Utilizacao de incentivos fiscais
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Enquantoo
volume total
investido sofreu
uma queda de
19%, os recursos
utilizados via incen-
tivo fiscal diminui-
ram 33%, passando
de R$ 599 milhdes
em 2014 paraR$
402 milhoes em
2016.
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A educacio tem sido a principal area de atuacdo do principais:
investimento social privado desde o primeiro Censo
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ORGANIZACOES COM ORCAMENTOS MAIORES
UTILIZAM MAIS INCENTIVOS FISCAIS: 50% das
em 2016, tais recur- que tém orcamento de mais de R$ 50 milhdes utili-
sos equivaliam a zam incentivos fiscais, contra 30% daquelas com
14%. orcamento de até 6 milhoes.

@)

As organizagodes utili- @
zam, em média 3,5 %
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Fundo Nacional
dos Direitos da

utilizados, sendo os
Lei de Incentivo

em 2001. Com uma queda de 1% emrelacao a 2014,
84% dos investidores sociais afirmaram ter atuado
com essa tematica em 2016, seja por meio do desen-
volvimento de agoes proprias ou do apoio a iniciativas
de terceiros, seguidos de 60% de organizagdes que
apoiaram projetos de formacao de jovens para o traba-

lho e 51% que desenvolveram
cultura e artes.
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todas as areas em comparacao com 2014, com excecao de desenvolvimento
comunitario. O fato pode indicar uma maior priorizagao de projetos e estar rela-
cionado com a reducgéo de orgamento. Ainda assim, ha crescimento histdrico da
atuacao em algumas areas como defesa de direitos e esporte.
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HA UMA TENDENCIA DE res sociais desenvolvendo
DIVERSIFICAGAO DAS projetos (70%), seguido pelo 15%
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Tem destaque acgoes relacionadas a:
FORTALECIMENTO INSTITUCIONAL CONTROLEE
DAS ORGANIZACOES FORMACAO E CAPACITACAO APOIO A POLITICAS PUBLICAS MONITORAMENTO
As agdes realizadas pela maioria Tém também destaque as agoes As agdes relacionadas com o setor Mas poucos projetos ou progra-
dos investidores sociais estao com relagdo mais direta ao campo publico estao entre as citadas por mas se dedicam ao controle
voltadas para o fortalecimento da formacao, como acoes de um percentual significativo de orga-  social e monitoramento do setor
institucional de organizagoes: for- ensino e capacitacao de criancas, nizagoes, como apoio ao desenvol- publico (16%).
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conscientizacdo, articulacédo cacy (34%).
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*Questdo possui outras alternativas ndo apresentadas nesse grafico.

Caracteristicas dos beneficiarios 2% &

4% T

As organizacdes levam em conta principalmente critérios de faixa etaria (66%) e ter- consideram caracteris- das organizagOes consi-
ritorio (38%) como caracteristicas dos beneficiarios dos programas e projetos mais ticas de raga / etnia / deram caracteristica de
representativos, com foco em criangas e adolescentes e nos moradores das comunida- grupos religiosos género dos beneficiarios
des do entorno dos negdcios. Caracteristicas de género e raga séo pouco consideradas. dos projetos / programas

G Erradicacéo da pobreza

o Fome zero e agricultura sustentavel
o Saude e bem-estar

o Educacao de qualidade

0 lgualdade de género

mais representativos

38% (0

Alinhament() com ODSS das organizagoes nao tém nao intencio

estao alinhadas ou de se alinhar, ainda
ODSs aos quais os investidores sociais se alinham tém intencgdo de se que 21% considere os
ou tem intengéo de se alinhar: alinhar aos ODSs 0ODSs como referéncia

o Nao considera os ODSs como o Nao sabe responder
16% referéncia / Ndo sabe respon- 2/0 aque ODS esta

der sobre arelagao dos ODSs alinhado ou tem
com sua estratégia / Nao sabe intengao de se
0 que sao os ODSs alinhar

o Agua potavel e saneamento 0 Cidades e comunidades sustentéaveis m Paz, justica e instituigcoes

. , - . eficazes
Energia limpa e acessivel Consumo e produgao sustentaveis

0 Parcerias e meios de

Trabalho decente e crescimento econémico @ Acéao contra a mudanca global do clima ) .
implementacao

o Industria, inovacao e infraestrutura m Vida na agua
m Reducgéo das desigualdades G Vida terrestre
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https://gife.org.br/censo-gife/

